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BAB V1

PENUTUP
6.1 KESIMPULAN


Dari pembahasan dan analisa data, seperti dalam bab IV diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Persamaan Regresi Ŷ = 64826,706 + 0,014 X  ini berarti setiap penambahan seribu rupiah pada biaya promosi, akan mengkibatkan bertambahnya volume penjualan sebesar Rp 0.014,-.

2. Ttest pada ujian kesignificanan parameter  a   terhadap volume penjualan  sebesar 382940,068 dengan interval keyakinan 95 % dan di dapat Ttabel sebesar 2,132 ( Sesuai lampiran ditribusi T ). Ini menunjukan Ttest > Ttabel  yang bearti Ho ( Hipotesa Nol ) di tolak. Kesimpulanya parameter  a  significan terhadap volume penjualan, berarti bahwa nilai Intercept  (a)  sebesar 64826,706 mempunyai arti terhadap volume penjualan.

3. Ttest pada pengujian kesignificanan parameter  b  terhadap volume penjualan sebesar  0,014  sehingga  Ttest < Ttabel, yang menunjukan bahwa parameter  b  tidak significan, sehingga koefisien parameter  b  mempunyai arti yang sangat tipis terhadap volume penjualan.

4. Pada pengujian secara keseluruhan variable, Ho (Hipotesa Nol) akan diterima apabila  a = b = 0 dan  H1 (Hipotesa Satu) diterima jika  a  (  b ( 0. Hasil perhitungan Ftest sebesar 0,00004 dan Ftabel sebesar 4,54 ( Sesuai lampiran distribusi F ). Ini menunjukan bahwa Ftest < Ftabel yang berarti secara keseluruhan baaik parameter  a maupun parameter  b  tidak significan sehingga secara keseluruhan semua parameter tidak mempunyai arti terhadap volume penjualan.
5. Kefisien korelasi antara biaya promosi terhadap volume penjualan sebesar 0,002, sehingga hubungan kedua variabel ( Volume Penjualan dan Biaya Promosi ) sangat lemah.

6. Kegiatan promosi yang di lakukan perusahaan Roti Ganep Tradisi selama bulan Januari sampai Juni 2002 belum meningkatkan volume penjualan yang optimal, atau belum sesuai dengan apa yang diharapkan. Hal tersebut dimungkinkan begitu banyaknya perusahaan lain yang bergerak dibidang yang sama, atau letak  geografis perusahaan Roti Ganep Tradisi yang kurang strategis.
7. Untuk program aplikasi ini dibutuhkan media penyimpanan Harddisk yang mempunyai kapasitas minimal 1.619 MB.

6.2 SARAN


Berdasarkan perhitungan atau analisa data yang sudah penulis lakukan dan mengingat ketatnya persaingan penjualan antar perusahaan yang sejenis, penulis mengajukan beberapa saran kepada Perusahaan Roti Ganep Tradisi sebagai berikut:
1. Agar kebijakan promosi pada Perusahaan Roti Ganep Tradisi di cari media yang paling cocok, sehingga kegiatan promosi ini dapat membuahkan hasil sesuai yang diharapkan.

2. Guna mencari media promosi yang tepat, perlu memperhatikan atau mengoptimalkan kegiatan promosi itu sendiri. Yaitu dengan mengalokasikan sebagian dana secara rutin dalam waktu tertentu kedalam kegiatan promosi pada beberapa media, seperti ilkan radio, surat kabar, ataupun pamphlet dan baliho. Setelah dalam waktu tertentu promosi dalam media tersebut berjalan, kegiatan tersebut kita analisa guna mencari media promosi mana yang berpengaruh secara optimal terhadap volume penjualan. Sedangkan media promosi yang tidak berpengaruh terhadap volume penjualan dapat diganti dengan kegiatan promosi lain yang dapat mempengaruhi volume penjualan.

3. Dalam setiap kegiatan diperlukan suatu perencanaan yang matang dan penangan. Hal ini dilakukan agar kegiatan promosi benar-benar dapat meningkatkan volume penjualan. Atupun kegiatan lain yang dilakukan dapat bermanfaat untuk mencapai tujuan perusahaan.    
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