BAB 5
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan uraian penyusunan tentang Teknik Data Mining Didalam Pengelompokan (Clustering) Konsumen maka dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Metode K-Means Clustering mampu memperlihatkan pola jual dan profil konsumen
2. Metode K-Means Clustering mampu memperlihatkan pengelompokan data yang terjadi berdasarkan keadaan alami data tanpa pendefinisian kelas data terlebih dahulu.
3. Data Cube mampu memperlihatkan total pembelian dan kuantitas pembelian  data warehouse secara multidimensi 
4. Data cube mampu memperlihatkan sub total dari  total pembelian  dan  kuantitas pembelian 
5. Data dimensi dan fakta mewakili data – data yang terdapat di data mentah 
5.2. Saran

Agar penerapan  Teknik Data Mining didalam Pengelompokan (Clustering) Konsumen dapat lebih menarik maka perlu diadakan pengembangan lebih lanjut dengan menggunakan metode – metode data mining  yang lain dan diperbaiki kekurangan – kekurangan yang ada di dalam aplikasi ini seperti jumlah iterasi dan jumlah cluster yang dibatasi hingga 100.
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